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2% Milan Urban
s Food Policy
4 Pact

More than 50% of the world’s population currently lives in
urban areas, a proportion that is projected to increase to
almost 70% by 2050.
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Polityka MinRol

PSWPR - gdzie te innowacje?

Wzmacnianie konkurencyjnosci:

w produkcji zwierzecej
w produkcji ekologicznej
w produkgji roslinnej (przechowalnictwo)
zwiekszajgce udziat w rynku (IF)
uzupetniajgco inwestycje w scalania gruntéw oraz
inwestycje w sektor pszczelarski
z

’/
Vo

/

\r

/ zapobieganie rozprzestrzenianiu ASF
dobrostan

zarzgdzanie ryzykiem

Wzmacnianie odpornosci:

.‘; Transfer wiedzy i
/40mplementarnie ze innowacji

wsparciem na rzecz:
* EPI

¢ Doradztwo/szkolenia

27102 Ministerstwo Rolnictwa
(75N i Rozwoju Wi

Odpowiedz na wyzwania srodowiskowo-klimatyczne:

inwestycje na rzecz klimatu i Srodowiska
OZE i poprawa efektywnosci energetycznej
jako uzupetnienie do wybranego wsparcia obszarowego
ktorowego

Rozwdj potencjatu:

matych gospodarstw
mtodych rolnikéw
tancuch dostaw (RHD)

Jakos¢

Wspadlne dziatanie
produkcji/dobrostan [

e Tworzenie grup
producentow

e E-skrzynka

e Systemy jakosci
produkcji
¢ Dobrostan
zwierzat




Budowanie lokalnych
rynkdw zywnosci to
inwestycja w
przedsiebiorczos¢ (oraz
odpornosc!)

W przeciwienstwie do tradycyjnych
dopftat i subsydiow, lokalne rynki
obiecujg trwate korzysci zarowno dla
producentow, jak i konsumentow....

...oraz dla rewitalizacji gospodarki
wiejskiej i bezpieczenstwa dostaw
zywnosci!




Korzysci lokalnych rynkow?

Dochody:

mozliwo$¢ zatrzymania wiekszej czesc¢
wartosci taricucha wartosci u rolnika,
w przeciwienstwie do posrednika.

Przystepnos¢ cenowa

Kiedy posrednicy sg wyeliminowani,
konsumenci ptacg mniej, a rolnicy zarabiajg
wiecej. Jednak producenci i konsumenci muszg
znalez¢ sposdb na wspotdzielenie funkc;ji
posrednika, ktéry umozliwi funkcjonowanie
rynku lokalnego (marketing, punkty sprzedazy,
kontrola jakosci etc.)

Swiezo$¢ i jakosé:

Przy mniejszej liczbie ogniw tanicucha
dostaw, czas ,,0d pola do stotu” jest
zminimalizowany. Zachowanie jakosci
i Swiezosci nie wymaga uzycia chemii.

Zrownowazony rozwoj:

Krotsze odlegtosci transportu oznaczaja
mniejsze zuzycie paliw kopalnych i zmniejszenie
emisji. Przejrzystos¢ taricucha dostaw
umozliwia zidentyfikowanie pochodzenia
produktow.

Zaufanie i wspolnota

Bezposrednie relacje miedzy
producentami a nabywcami odbudowujg
wiezi miedzyludzkie i przyczyniajg sie do

rozwoju spotecznosci lokalnych.

Odpornos¢

Bezpieczenstwo dostaw zywnosci na
okreslonym obszarze.




NOPETIT

Zywe Laboratorium

...ale nie jest
tatwo kupic
wprost od
rolnika.
Dlaczego?



Jesli krotkie tancuchy dostaw zywnosci to przysztosé, to
dlaczego powstaje coraz wiecej supermarketow?

o% -~ WL - oy - = -~ w - @

=% ~ {@)]




Skala to narastajgce koszty m. in.

LOGISTYKA | DYSTRYBUCIJA: Wraz ze wzrostem liczby rolnikdw i konsumentéw, wzrasta réwniez ztozonos¢ logistyki i
dystrybucji. Koordynacja dostaw, zarzgdzanie trasami transportu i zapewnienie terminowej dostawy mogg stac sie bardziej
wymagajace i kosztowne.

WYMAGANIA INFRASTRUKTURALNE: skalowanie wymaga inwestycji w infrastrukture, taka jak magazyny, pojazdy

transportowe i systemy technologiczne do zarzgdzania zamdwieniami i zapasami. Te inwestycje mogg by¢ znaczne i zwieksza¢ ogdlne
koszty.

KONTROLA JAKOSCI: Utrzymanie spojnej jakoéci wéréd wiekszej liczby producentéw moze byé trudne. Wdrozenie solidnych
srodkow kontroli jakosci i zapewnienie zgodnosci ze standardami moze zwiekszy¢ koszty operacyjne.

KOSZTY ADMINISTRACYIJNE | ZARZADZANIA: zarzadzanie wiekszg siecig rolnikéw i konsumentéw wigze sie z wiekszg

iloscig pracy administracyjnej, w tym prowadzeniem dokumentacji, komunikacjg i koordynacja. To moze prowadzi¢ do wyzszych
kosztdw zatrudnienia i zarzadzania.

MARKETING | PROMOCIJA: Aby przyciagnaé i utrzymaé wieksza baze konsumentdw, trzeba przeznaczyé wiecej zasobéw na
dziatania marketingowe i promocyjne. Obejmuje to reklamy, promocje i dziatania angazujgce spotecznosé, ktére moga by¢ kosztowne



Granica optacalnosci
dla lokalnego rynku zywnosci

Zysk

Zysk wygenerowany w wyniku obstugi
wspolnej sprzedazy moze byc¢
dzielony w formie nizszej marzy
pomiedzy partycypujgcymi
producentami i konsumentami bgdz

>

D inwestowany w dalszy rozwoj wg.
© 1z

@ uzgodnien.

N

7]

O Granica

é opfacalnosci

©

= Strata

Strata generowana w wyniku obstugi

wspolnej sprzedazy musi by¢ pokryta
RKS jako marza w formie wktadu czasu i
pieniedzy zaangazowanych, dotacji
lub subwencji, lub inwestycji czy
pozyczki do sptaty z przysztych
zyskow.

Razem koszty state

lloé¢ (liczba transakcji obstuzonych)




WSPIERAJ LOKALNYCH
ROLNIKOW

ZYWE LABORATORIUM APPETIT

PROBLEMY, KTORE PROBUJEMY ROZWIAZAC

Mate gospodarstwa rolne i drobni przetwércy zywnosci musza zmierzy¢ sie z licznymi problemami w faficuchu
wartosci na kazdym etapie ,,od pola do stotu”. Aktualnie problemy s3 rozwiazywane przez posrednikow, ktorzy
zabieraja w zamian cze$¢ wypracowanej wartosci.

Angazowanie interesariuszy lokalnego rynku zywnosci w skracanie fafncucha wartosci pomiedzy producentem a
konsumentem otwiera nowe mozliwosci cyfryzacji i wspétdzielenia ,funkcji posrednika”, aby w ten sposéb zatrzymaé
wartos¢ w spotecznosci lokalnej.

'ﬁ PROBLEMY ROLNIKOW ROZWIAZANIA
Foonnsenriebovsimws W PLATFORMY KA

atrakcyjnej oferty dla kupujacego.

« Zap (o] z i i, relacje z inspekcjami.

% ie bezpi g jak i Sci « Lokalny rynek on-line, ktory taczy producentow i
sprzedawanej zywnosci. K 6w na okreslonym obszarze geograficznym.

+ Zwi Wwartosci ofer go produktu oraz wp dzani . Tak jak na targu, rolnik ustala i aktualizuje swoja oferte, w

ych pr w tym p stwo, op ia itp. tym tez ceng (bez posrednika).

« Ograniczony czas na marketing, administracje i sprzedaz. « Rynek on-line fi jonuje w formule odp j na

«Pr y logisty ) ie, dystrybucja. i g i £ciprod "

+ Ogr Wy P Lhaill ) 6 konsumentéw i innych interesariuszy.

-E?s(?Pdo 5 : h _. i, fi ania. « Funkcjonalno$é organi a lokal rynku jest oddzielona

- Wspélp z innymi i interesar od pr 6w kupna-sprzedazy — co$ wiecej niz sklep

- Posrednicy, ktérzy r ja dostep do rynku. internetowy.

« Inne o5 i " — TR, _—

o F i P pomiedzy pr ii
konsumentami on-line.

m PROBLEMY KONSUMENTOW « Cyfryzacja i wspéltdzielenie funkcji posrednika, ktére
« Trudno zapewnié regularny i wygodny dostep do $wiezej, zliwiaja zast ie nowych r h rozproszonych
i j 2y $ci wprost od prod ta po w i tywow fii ych, logistyki i dystrybucji,
konkurencyjnych cenach. marketing ia, op. i iinnych.
. Z ianie, kup ie i rozliczanie on-line (jedna ptatnoscia) .S ja oparta na sy j ia sie
. Zap ienie bezpi zy $ci oraz i i wsparcia, przy 3 bopdine korzysci.
pochodzenia.
« Nieprzyjazna logistyka/ dystrybucja.
« Prefer i yka p ktow, a nie pojedy produkty.
« Inne
i’: PROBLEMY ANIMATOROW OBSZAROW WIEJSKICH
« Niechec¢ do dziatan wspdlnych, pref i ia w pojedynke.
« Odptyw mtodziezy, trudnosci w przyciaganiu i zatrzymaniu specjalistow
. Zapewnlenie bezpl = S 2y s
- Wy pot AR : rolnikéw z malych gospodarsty
rolnych oraz ich rodzin.
« Przyciaganie i ycji dla przedsigwzigé par
- Brak pot g iejetnosci
« Inne

A e g B e e e i e e L i s e o i o i d



Dziatania wspodlne ograniczajg koszty
i przynoszg korzysci indywidualnie uzytkownikom

ORGANIZATOR

Gminy, ODRYy, grupy rolnikbw, konsumenci,
animatorzy, aktywisci, izby rolnicze, osoby
indywidualne i inni zwigzani z okreslonym
obszarem geograficznym

01

€

PRODUCENCI

Rolnicy, przetworcy z O 2
okreslonego obszaru, chcacy
sprzedawac bezposrednio
konsumentom

©e € e
€e € ¢

< "€ .¢ e

KONSUMENCI

Indywidualni i zbiorowi, dla
ktorych zakupy wprost od
rolnika stanowig wartosc
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NOPETIT

ogranicza koszty przy rosngcej skali
sprzedazy wielu wspodtpracujgcych ze sobg
rolnikdw tworzgcych rynek lokalny w
swoim regionie....

MﬁﬁﬁﬂEﬂEﬂ WSPIERAJ LOKALNYCH

ROLNIKOW




appetit.pl

Spotecznoséé Marka lokalnego rynku . Produkty na
E:’ s , v I S S lg yk v/ Kolaboratywna logistyka : t'y
osystem lokalnego rynku ak budowac lokalny ryne Straganie
AL Y 0w » ] v:3 Jak wspétdzielié zasoby? = g
rolnego 2ywnoscl marketing i sprzedaz

JESTES ROLNIKIEM? DOtACZ | ZACZNIJ SPRZEDAWAC!

Jesli cheesz, aby Klienci mogli kupowaé bezposérednio od Ciebie,

napisz do nas, a znajdziemy wirtualne targowisko, na ktérym to zrobisz. Co zyskujesz?

AUTOMATYCZNIE
BEZPOSREDNI DOSTEP DO = IWORZONE D?kKUMENTY
@ KONSUMENTOW 1sty przewozowe, faktury,
: paragony
prezentacja oferty, sprzedaiy
WSPLHERAJ LOKALNYCH
ROLNINOW
LOGISTYKA qa RAPORTY
@ DOSTAW sprzedaz, klienci, finanse

dostep do transportu | magazynéw

DASHBOARD
. PRODUCENTA
% Zarzadzanie zbiorem, cennikami,

sprzedazg, dostawg, ustawienia,

TWOJE WEASNE

5)  cenniki

przez Cieble aktualizowane

wykresy.
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APPETIT to platforma informatyczna opracowana przez firme APPETIT sp. z 0.0., ktéra umozliwia inicjatorom i organizatorom
lokalnego rynku dla zywnosci produkowanej lokalnie zwieksza¢ jego efektywnosc i skale w formule sprzedazy bezposredniej.
Platforma umozliwia utworzeniu modelu organizacyjnego, ktora taczy bezposrednio wielu kupujgcych z wieloma sprzedajgcymi.

Platforma APPETIT umozliwia partycypujacym sprzedajgcym i kupujgcym dokonywaé transakcje kupna-sprzedazy on-line,
korzysta¢ z cyfrowych rozwigzan logistycznych, marketingowych, finansowych, doradczych i innych niezbednych funkgcji
»posrednika”, aby w ten sposob zwiekszy¢ efektywnosc i skale oddziatywania lokalnego rynku.

Platforma APPETIT traktuje wypracowanie i wdrazanie rozwigzan organizacyjnych jako proces dostosowywania funkcjonalnosci
informatycznych do potrzeb, uwarunkowan i mozliwosci zaréwno partycypujacych producentéw zywnosci, jak i konsumentow
na okreslonej przestrzeni geograficznej.

Kluczowa funkcjonalnoscig platformy APPETIT jest identyfikowanie, zapewnianie i automatyzowanie ,,ustug posrednika”
niezbednych dla funkcjonowania lokalnego rynku w sposdb, ktéry przynosi korzysci indywidualne partycypujagcym w wyniku
dziatan zbiorowych wszystkich uczestnikéw rynku.

Model biznesowy APPETIT zaktada generowania przychodéw z kazdej dokonanej transakcji co oznacza (nie sprzedazy
oprogramowania), ze kluczowe dla sukcesu biznesowego jest zidentyfikowania inicjatoréw/organizatoréw, ktorzy przytacza do
Zywego Laboratorium APPETIT



APPETIT to lokalny
rynek zywnosci on-
line bez posrednikéw

APPETIT umozliwia
producentom (P) skutecznie
wspotdzieli¢ z innymi
producentami oraz z
konsumentami (K) ustugi
posrednika.

Kazdy kanat dystrybucji ma plusy
i minusy z punktu widzenia
mozliwosci cyfryzacji ustug
posrednika, i co za tym idzie,
form organizacyjnych i
ograniczenia kosztow.

Z posrednikiem

20 zt 30 zt
I K
.

Bez posrednika!

30zt-52zt=25zt

10 zt+ 5 zt = 15 zt

P

K

Cyfryzacja posrednika

umozliwiaja samo-organizacje

lokalnego rynku w zakresie:

produkcja i przetwodrstwo
opakowania/porcjowanie
oznakowanie

transakcje finansowe
dokumenty ksiegowe
transport/logistyka
Dystrybucja/punkty odbioru
ustalanie cen

strategie sprzedazowe
ustugi finansowe
doradztwo prawne,
finansowe, organizycjne
promocja/marketing
inne



NOCETIT

...umozliwia rézne formy
organizacji lokalnych rynkow
zywnosci — bez posrednikow

https://appetit.pl

»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréow Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie”
Instytucja Zarzadzajaca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
Publikacja opracowana przez Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie Oddziat w Krakowie.

Publikacja wspéifinansowana ze srodikéw Unii Europejskiej w ramach Schematu Il Pomocy Technicznej
"Krajowa Sie€ Obszarow Wiejskich™ Programu R ju Ob ow Wiejsk na lata 2014-2020.

Rafat Serafin

wspolpraca: Ryszard Zarudzki, Dagmara Pilis

Przylktady organizacji
krotkich tancuchow dostaw zywnosci

Wydanie Il zaktualizowane i poszerzone 2022

Krakow, 2022


https://cdrkrakow.pl/index.php/pl/1127-przyklady-organizacji-krotkich-lancuchow-dostaw-zywnosci-broszura-2022.html
https://cdrkrakow.pl/index.php/pl/1127-przyklady-organizacji-krotkich-lancuchow-dostaw-zywnosci-broszura-2022.html
https://cdrkrakow.pl/index.php/pl/1127-przyklady-organizacji-krotkich-lancuchow-dostaw-zywnosci-broszura-2022.html
https://appetit.pl/

Ktore ustugi mozna wspotdzieli¢? A ktore
automatyzowac?

Rozne ROZWIAZANIA ORGANIZACYINE
lokalnego rynku rolnego, prowadzg do
korzysci wynikajace z:

wzrostu wolumenu sprzedazy,

pozyskania i zatrzymania klientdw,

liczby partycypujgcych producentow
rédznorodnosci oferowanego asortymentu

wspotdzielenie funkgji ,, posrednika”

L—Q_L

PLATFORMA APPETIT umozliwia
automatyzacje:

Przekazywania informacji dla uczestnikow
lokalnego rynku

Transakcji finansowych

Dokumentacji ksiegowej zrealizowanych
transakgc;ji

Logistyki i dystrybucji

Raportowania dla potrzeb producenta



FUNKCJONALNOSCI PLATFORMY APPETIT

PRODUCENT ORGANIZATOR

N\
NOPETIT

"4 )’

KONSUMENT ADMINISTRATOR




GarpotnweKos s Spizarnia — Gospodarstwo Ogrodnicze Natura



https://spiżarnia24.net/
https://spiżarnia24.net/

https://zziemi.pl



https://zziemi.pl/
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Tarmawiass produkty Roirvcy kompleTuly W Oaibieras:? Dostarcramy? Smacregol
Zamawiasz produkty Rolnicy kompletujq v Odbierasz? Dostarczamy? Smacznego! WL oty ! B R l;a e cvers R Nenl g
XD Kiedy? Gezie? 0d kogo kupuje? Opeje odbioru " Masz pytania?
:::Jmmtunnl':-u LR v -y v
POKAZ PRODUKTY DOSTEPNE W ‘ Wazystho Contrum Logistyezne .
PUNKTACH ODBIORU
Gielda Kwiatowa v Dgulingntdly
NAJCZESCIE) KUPOWANE PRODUKTY
e
Wszystkie produkty
(.
Migso, ryby
Wyroby gotowe Sl e ZadEsauy Sy cavygyy
e
Warzywniak > 2@“ "04‘5
o E SKLEP PRODUCENCI JAK KUPOWAC JAK SPRZEDAWAC KONTAKT Q
Herbata N7
Smietana 0,251 s
Nabiat, Jaja N Burak lisciowy Rukola
Paczka niespodzianka i FroducentGaspodarsting Producent: Renata Cupial- Producent: Renatz Cupiat-
zestawy prezentowe fiole j\dam Gonara Gonera
) Bedkowski
Sypkie, Makarony >
= 1 PLN 10.00 = 1 PLN 5.00
o =@ Pwneoo =@ =@
Kosmetyki
[ oo
+ DODAJ DO KOSZYIA
s N
Ry = S
Piekarnia >
Dostepne w: Dostepne w: Dostepne w-
Weiczarengo it I— Fecurnge s [ o Saszmate
X a1Comocsews | 42201 Copocsews GI0Cwuicchoms | &2-300 Cavaschows Aaotomco. | ATIOCHEscrews
Wedliny, Migso, Ryby >
Ot 6zt 14 porcja
1t 15zt 1porcia

PRODUCENCI JAK KUPOWAC

KONTAKT

O NAS

Qe FROOUCING

JAK KUPCWAL

KONTAKY

O PROJIXON

Zamawiasz produkty
LLLJ Kiedy? Gdzie?

Smacznego!
Masz pytania?

Rolnicy kompletuja V'
0Od kogo kupuje?

Odbierasz? Dostarczamy?
Opcje odbioru L
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Instrukcja producenta



QQ Dla producenta: jak sprzedawaé na platformie APPETIT?

KONTA - utwérz w  PRODUKTY - opisz, MARKETING - Zadba] FAKTUROWANIE - zweryfikuj

APPETIT i cbfotografu) o kompletmy P'”f"-. zaméwienia, ratwierd? faktury
PRZELEWY24. wprowod: swoje aby dal si¢ w pedni dia poszczegdinych klientéw.
produkty. poznadé Whentom.

\ \ / .
n
DOSTAWA -
PANEL - ogarnij coly CENNIK - Decyduj o ZAMOWIENIA - skompletuj zaméwienia
proces sprzedaly, w cenach i ilesciach sprowdi, kto na podstawie raportéw

tym kiedy masz produktow w swojej zaptacit, co kupit i co i dowiez do Centrum
zadziatol, ofercie. masz prrygotowal, Logistycznego.




MARCHEWKA %,

MOBILNA

https://marchewkamobilna.pl LOKALNE PRODUKTY Z
KUPUJ DOBR

JEDZ LEPIEJ

S0 FRO0OUCENC JAK KUPOWAL RONTAKY O PROIIXON e

Wszystko

Tamaweass procukty Rovcy kompletuly 4 Oabierass? Dostarcramy? Smacrego! X
L oty L’ O sogs b Oue cbveors A Vel srucw’ MNwnre >
(™ .
W/ SKLEP PRODUCENCI JAK KUPOWAC KONTAKT O PROJEKCIE 8 g
MOBILNA

S0 PRIELKTY ST W R

ey

CotramLogstytine .

Renata Cupial-Gonera Ilona i Antoni Pawlowscy Ryszard i Krystyna Halabowscy Danuta i Marian Kurowscy

»” ‘
- WIECE)
AR

o Bl 7 einop uewie] 40
T Ransty Gonery

Pedsent Yemes Torw Sevws

L

Anastazja Przywara Anna Kopec-Kakol Barbara Kwoka Bartlomiej Pawlowski



https://marchewkamobilna.pl/
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ZYWE LABORATORIUM NQPETIT

(lokalizacja 4 partycypujacych lokalnych rynkéw zywnosci)

Z ZIEMI

vokala,

https://isotech24.net/codecs

Co-funded by
the Eurcpean Union

KOSZYK CHOJNICKI

Zainicjowano: Chojnice - 2023

Inicjator: Lokalna Grupa Rybacka ,,Morerika” + 6 rolnikow
https://chojnickikoszyk.pl

ZZIEMI

Zainicjowano: Kamienna Géra - 2020
Inicjator: Inkubator Przedsiebiorczosci
Gminy Kamienna Gora + 8 rolnikow
https://zziemi.pl

SPIZARNIA — LOKALNE POZYWIENIE
Zainicjowano: Czestochowa 2021
Inicjator: Grupa 6 rolnikow
https://Spizarnia24.net

TRADYCY JNE

MARCHEWKA MOBILNA
Zainicjowano: Michatowice 2021
Inicjator: Iso-Tech + 7 rolnikow

”“T‘EFET““ https://marchewkamobilna.pl
KOSZYK LISIECKI
EJFZ:T Zainicjowano: Liszki 2016
KOSIYICLISIECK]  Inicjator/organizator: Stowarzyszenie

Producentow Koszyka Lisieckiego

* ¥ CODECS otrzymat finansowanie z programu badan i innowacji Unii Europejskiej Horyzont Europa w ramach umowy o
o dotacje nr 101060179. Wyrazone poglady i opinie s3 jednak wytacznie pogladami autora (autoréw) projektu i
niekoniecznie odzwierciedlajg poglady Unii Europejskiej lub Europejskiej Agencji Wykonawczej ds. Ani Unia Europejska,
ani organ przyznajacy dotacje nie ponoszg za nie odpowiedzialnosci.
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Dalsze
informacje

[Zywe laboratorium APPETIT]

Rafat Serafin [IsoTech/projekt CODECS] -
rafal.serafin@isotech24.eu

Renata Gonera-Cupial [Spizarnia — lokalne pozywienie,
Czestochowa] - renatagoneral@gmail.com

Maria Gorzkowska-Mbeda [Marchewka Mobilna,
Krakow] — maria.gorzkowska@isotech24.eu

Anna Keliar [Z Ziemi, Kamienna Gora]
anna.kielar@inkg.pl

Grazyna Wera-Matatynska [Chojnicki Koszyk, Chojnice]
g.malatynska@gmail.com

Wiecej o projekcie CODECS:
https://isotech24.eu/codecs
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CORENET

onnecting advisOrs towaRd a European NETwork for consumer-producer chains

(Sieé dia inicjatyw: konsument-producent bez posrednikéw)

Projekt CORENET wspiera systematyczny rozwoj skuteczniejszego doradziwa dot.
krotkich tancuchow dostaw zywnosci (KEZ), poprzez ogolnoeuropejsks sieé

wymiany wiedzy, skupiajaca praktykow KEZ.

CORENET to-

1. Obszemna baza wiedzy - w ramach projektu dzielimy sie umiejetnosciami i
wiedzg w zakresie trwalosci i efektywnosci przedsiewzieé KEZ.

2. Europejska spolecznogé, w ramach kiorej dzielimy sie wiedzg i
doswiadczeniami - projekt umozliwi kontakt ze wszystkimi interesariuszami ,od
pola do stotu”, aby lepiej odpowiadac na potrzeby, przetamywac bariery
instytucjonalne i wykorzystywac nowe mozliwosci oraz uczestniczyc w
opracowywanie przepisow i polityki dot. K¥Z.

3. Niezaleina sie€ doradztwa i wymiany wiedzy - to europejski system doradztwa

i wsparcia, dzigki ktoremu poznasz innych praktykow i funkcjonujgce systemy
KtZ. Dowiesz sig, jak poprawic wydajnosc KEZ i zwiekszy¢ ich oddzialywanie we
wszystkich 27 panstwach UE.

Dotacz do Europejskiej Sieci Doradcéw KtZ
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CODECS

WSPIERAJ LOKALNYCH
ROLNIKOW

ZYWE LABORATORIUM APPETIT

PROBLEMY, KTORE PROBUJEMY ROZWIAZAC

Mate gospodarstwa rolne i drobni przetwércy zywnosci musza zmierzy¢ sie z licznymi problemami w taficuchu
wartosci na kazdym etapie ,,od pola do stotu”. Aktualnie problemy s3 rozwiazywane przez posrednikow, ktorzy
zabieraja w zamian cze$¢ wypracowanej wartosci.

Angazowanie interesariuszy lokalnego rynku zywnosci w skracanie farficucha wartosci pomigedzy producentem a
konsumentem otwiera nowe mozliwosci cyfryzacji i wspétdzielenia ,,funkcji posrednika”, aby w ten sposéb zatrzyma¢é
warto$¢ w spotecznosci lokalnej.

'ﬁ PROBLEMY ROLNIKOW ROZWIAZANIA

- Dostep do solidnych kupujacych, ktérzy ptaca na czas. P LATFO RMY

NQPETIT

« Agregacja pr z innymi prod i, w celu
kcyjnej oferty dla kupujaceg

« Zap ianie zgodnosci z pr i, relacje z il

S, ie bezpi L jakoscii Y sci « Lokalny rynek on-line, ktéry taczy producentow i
sprzedawanej zywnosci. L 6w na okreslonym obszarze geog y

+ Zwiek ie wartosci ofer go produktu oraz wprowadzani . Tak jak na targu, rolnik ustala i aktualizuje swoja oferte, w
nowych p 6w, w tym pr 6 P ia itp. tym tez cene (bez posrednika).

- Ograniczony czas na marketing, administracje i sprzedaz. . Rynek on-line funkcjonuje w formule odpowiadajacej na

« Probl logisty z ie, dystrybucj i ia, p by i mozliwosci prod

+ Ogr b b ia niesp L bl oL konsumentéw i innych interesariuszy.

.2?5‘?.‘“10 r_' h Lﬂ" . i . . Funkcjonalnos¢ organi a lokalnego rynku jest oddziel

+ W¥SPOIRTAGA 7. My T ! od pr 6w kupna-sprzedazy — co$ wiecej niz sklep

- Posrednicy, ktérzy reguluja dostep do rynku. internetowy.

« Inne . Pt Scii 15 sz $rednio p iedzy prod i

& konsumentami on-line.
M PROBLEMY KONSUMENTOW . Cyfryzacja i wsp ie funkcji posrednika, ktére
« Trudno zapewni¢ regularny i wygodny dostep do swiezej, iwiaja i ychr ia; rozproszonych
j j zywnosci wprost od producenta po w zakresi ywow fi ych, logistyki i dystrybucii,

konkurencyjnych cenach. marketi fak ia, opak i innych.

. Z ianie, kup ie i rozli i line (jedna ptatnoscia) - S izacja oparta na sy i j g ia sie

- Zapewnienie k i n zy $ci oraz $ci i wsparcia, przy aca obopéine korzysci.
pochodzenia.

- Nieprzyjazna logistyka/ dystrybucja.

« Prefer ie k yka pr , a nie pojedy produkty.

« Inne

i’- PROBLEMY ANIMATOROW OBSZAROW WIEJSKICH

« Nieche¢ do dziat: polinych, preferowanie dziatania w pojedynke.

« Odptyw mtodziezy, trudnosci w przyciaganiu i zatrzymaniu specjalistow

< Zapevmienie bezpl 2 3 5 2

« Wykl ie spot | ek i Inikéw z matych gospod:
rolnych oraz ich rodzin.

« Przyciaganie i ycji dla przedsiewzig¢ partnerskich.

. Brak kapi pot R R

« Inne

Projekt otrzymat dofinansowanie z Programu badan i innowacji Horyzont Europa Komisji Europejskiej w ramach umowy grantowej Nr 101060179, _




https://appetit.pl

Aq p ET IT SKLEP PRODUCENCI JAK KUPOWAC KONTAKT % DOLACZ DO KLUBU O NAS

LOKALNE PRODUKTY Z MALOPOLSKI

KUPUJ DOBRE PRODUKTY
JEDZ LEPIEJ

KUP TERAZ
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Rozwijaj lokalny rynek zywnosci z I\quTI T

Zapraszamy do
wspotpracy

Rafat Serafin

rafal.serafin@isotech24.eu

Iso-tech sp. z o.0.

https://lisotech24.net
- Y APPETIT sp. z o.0.

ISO-TECH https://appetit.pl
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